





《2022中国区域品牌100强》评估标准
一、榜单描述：
2021年5月21日，国家知识产权局、国家市场监督管理总局针对区域品牌的发展，分布了《关于进一步加强地理标志保护的指导意见》。文件指出：“地理标志是重要的知识产权类型，是促进区域特色经济发展的有效载体，是推进乡村振兴的有力支撑，是推动外贸外交的重要领域，是保护和传承传统优秀文化的鲜活载体，也是企业参与市场竞争的重要资源。”打造区域品牌对于中国经济的发展起到了至关重要的作用，推动区域品牌的建设与发展，可以有效促进我国农业供给侧结构性改革，让我国农业高质高效的发展；同时也可以对中国本土区域品牌起到保护作用，避免本土区域品牌流失。为了更好的促进区域品牌的发展，品牌联盟决定在2022年首次发布《2022中国区域品牌100强》榜单，为区域品牌的发展做出一份自己的贡献。
二、推选标准：
无形要素：指从品牌地位、社会责任、品牌辐射等方面进行评价；
质量：指从质量特色要求、生产主体、体系实施等方面进行评价；
服务：指从管理体系、品牌传播等方面进行评价；
保护创新：指从品牌保护措施等方面进行评价。
三、评估范围：
区域品牌具有特定环境：该区域品牌具有特定营商环境、自然生态环境、历史人文因素；
区域品牌具有明确归属者：该区域品牌由相关组织所有；
区域品牌共同经营：该区域品牌由若干生产经营者共同使用。
四、推选流程
第一阶段：作品报送（4月12日——7月31日）
第二阶段：材料初审（7月1日——7月31日）
第三阶段：专家评审（7月18日——7月31日）
第四阶段：榜单发布（8月8日——8月9日）
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